FICHA METODOLOGICA DEL INDICADOR DE PROYECTO

1. FECHA DE DEFINICION DE
INDICADOR:

16/11/2021

Empresa Publica Metropolitana de Gestidn de Destino

e e Turistico - Quito Turismo

3. PROGRAMA:

TURISMO SOSTENIBLE 4. PROYECTO: Quito Turismo

5. NOMBRE DEL INDICADOR:

Ndmero de Parroquias urbanas y/o rurales con vocacion
turistica, desarrolladas.

Incrementar el desarrollo y promocidn del turismo y la
industria de reuniones del Distrito Metropolitano de
6. OBJETIVO OPERATIVO: Quito, en alianza con el sistema turistico y otros sectores
productivos, en beneficio del visitante local, nacional y
extranjero

Empresa Publica Metropolitana de Gestidn de Destino

7. RESPONSABLE: Gerencia Técnica 8. EJECUTOR: - . )
Turistico - Quito Turismo
DESCRIPCION DEL INDICADOR
# de parroquias urbanas y/o rurales con vocacion turistica, desarrolladas
Descripcion: El indicador mide el nimero de parroquias urbanas y/o rurales con vocacion turistica, desarrolladas, a través de la creacién de

productos que conviertan a la actividad turistica en un dimanizador de la economia local.

Formula de Calculo

Sumatoria de productos nuevos en las zonas rurales y/o urbanas del DMQ

Variables

Productos turisticos en zona rural y/o urbana

Fuente de informacion

Visitas técnicas e informes que validen avances y determinen la consolidacion del producto.
Registro de avances de implementacidn de productos turisticos de la Empresa, que constan en los informes técnicos de la
Direccion de Desarrollo.

Medio de Verificacion de resultados

Informe de nuevos productos turisticos en zonas rurales y/o Urbanas

DESCRIPCION DE LA META

Meta:

Beneficiar a (17 parroquias rurales y a 2 zonas especiales turisticas) a
través de la consolidacion de dos productos turisticos que impulsen la economia local, en el 2023

Fecha de Inicio:

nUmero de productos turisticos

1/1/2022|Unidad de Medida: .
consolidados

Tipo de Meta:

Acumulada Linea Base: 26

Periodicidad:

Semestral Afio de Linea Base: 2022

PERIODO 2023

DATOS

Meta

ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

N|lRr|Rr|R]|~

DICIEMBRE

2

TOTAL

2 productos turisticos consolidados - para llegar a tener 28 en 2023

Notas:

Si la frecuencia del indicador es bimensual, trimestral, semestral o anual, se solicita colocar los datos en el Ultimo mes del periodo.
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